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OBJEKTIF :
Mengenal pasti isu-isu terkini pengiklanan yang
mengandungi unsur-unsur Islam dan keagamaan
Membincangkan kandungan Garis Panduan
Pengiklanan Patuh Syariah yang boleh dijadikan
rujukan kepada media dan pengiklan 
Mencadangkan saranan berkaitan etika dan
amalan terbaik pengiklanan patuh syariah kepada
pihak yang berkepentingan.

8.30 PAGI - 4.30 PETANG
HOTEL PREMIERA, 
KUALA LUMPUR
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A T U R  C A R A

Antara punca utama Garis Panduan Penapisan Kandungan Bahan-bahan
Penyiaran Berunsur Islam di Malaysia tidak dimanfaatkan sepenuhnya oleh pihak
media ialah kerana ia dianggap bersifat umum dan kurang terperinci. Dalam
konteks pengiklanan, wujud keperluan untuk menghasilkan Garis Panduan
Pengiklanan Patuh Syariah yang lebih khusus dan mempunyai skop kandungan
menyeluruh. Analisis awal terhadap Akta dan Kod Etika Pengiklanan sedia ada
mendapati wujud jurang antara falsafah, teori dan amalan dalam pengiklanan
patuh Syariah. Tujuan Persidangan “Etika dan Amalan Terbaik Pengiklanan
Patuh Syariah” ini dijalankan adalah untuk membincangkan isu-isu yang
berkaitan dengan etika pengiklanan di Malaysia dan seterusnya menyumbang
input kepada penghasilan garis panduan yang meliputi etika dan amalan terbaik
pengiklanan patuh syariah. Hasil sesi persidangan ini akan turut menyumbang
kepada saranan atau input polisi kepada pihak yang berkepentingan.

8 : 3 0  P A G I P e n d a f t a r a n  p e s e r t a  d a n  s a r a p a n

ESTELLE DARCY
CEO Ingoude Company

“For over 5 years, our company has been
improving the brand and company
images to give a proper experience to
our customers.” 
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9 : 3 0  P A G I U c a p a n  A l u - a l u a n
YBrs. Dr. Muhammad Hisyam Bin Mohamad
Felow Kanan, Pusat Kajian Ekonomi dan Kemasyarakatan (EMAS),
IKIM

9 : 4 5  P A G I

M o d e r a t o r :  Y B r s .  D r .  M u h a m m a d  H i s y a m  B i n  M o h a m a d
F e l o w  K a n a n ,  P u s a t  K a j i a n  E k o n o m i  d a n
K e m a s y a r a k a t a n  ( E M A S ) ,  I K I M

K e r t a s  1 :  
“ P e m a t u h a n  K o d  A m a l a n  P e n g i k l a n a n  d i  M a l a y s i a ”
YBrs. En. Mohamed Kadri Mohamed Taib
Timbalan Pengerusi, 
Lembaga Piawaian Pengiklanan Malaysia (ASA)

1 0 : 0 5  P A G I K e r t a s  2 :
“ I s u - i s u  K o n t e m p o r a r i  E t i k a  d a n  A m a l a n  P e n g i k l a n a n ”
YBrs. Dr. Khairudin bin Murad
Pensyarah Kanan, Fakulti Komunikasi dan Pengajian Media
Universiti Teknologi MARA (UiTM) & Ahli Jawatankuasa
Pengiklanan, Kementerian Perdagangan Dalam Negeri dan Kos
Sara Hidup (KPDNKSH)

1 0 : 2 5  P A G I

1 0 : 4 5  P A G I R e h a t

K e r t a s  3 :
“ E t i k a  d a n  A m a l a n  T e r b a i k  P e n g i k l a n a n  P a t u h
S y a r i a h ”  
YBrs. Puan Suzana Md Samsudi
Felow, Pusat Kajian Ekonomi dan Kemasyarakatan (EMAS),
Institut Kefahaman Islam Malaysia (IKIM)



1 4 : 3 0  P E T A N G F O R U M  “ P A N D U A N  P E N G I K L A N A N  D I  M A L A Y S I A ”
M o d e r a t o r :  T u a n  H a j i  M o h d  F a i z  b i n  O t h m a n  
P e n e r b i t  R a n c a n g a n  R a d i o  I K I M

A h l i  P a n e l
1 ) Y B r s .  E n .  W a n  S y a h r u l  A m r y  b i n  W a n  M a n s o r
C o n t e n t  M a n a g e r  Z A Y A N

2 ) Y B r s .  P u a n  S y u r i z a  R a z a l i  
K e t u a  P e n o l o n g  S e t i a u s a h a ,
K e m e n t e r i a n  K o m u n i k a s i  d a n  D i g i t a l  ( K K D )

3 ) E n .  A l  I s k a n d a r  b i n  M o k h t a r
K e t u a  P e n g u r u s ,  B a h a g i a n  E k o n o m i  d a n  P e m a s a r a n ,  
I n s t i t u t  K e f a h a m a n  I s l a m  M a l a y s i a  ( I K I M )

1 1 : 2 0  P A G I
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1 1 : 4 0  P A G I

1 2 : 0 0  T / H A R I

K e r t a s  6 :
“ P e n g i k l a n a n  I s l a m i :  S a t u  P e n g a m a t a n ”
YBrs. Hajah Siti Fatimah binti Abdul Rahman
Felow Kanan, Pusat Kajian Ekonomi dan Kemasyarakatan
(EMAS), IKIM

1 3 : 0 0  P E T A N G J a m u a n  M a k a n  T e n g a h  H a r i  &  S o l a t  Z u h u r

M i n u m  P e t a n g  d a n  B e r s u r a i1 6 : 0 0  P E T A N G

S e s i  P e r b i n c a n g a n

ETIKA & AMALAN TERBAIK
PENGIKLANAN PATUH SYARIAH

1 1 : 0 0  P A G I K e r t a s  4 :
“ A p l i k a s i  M a q a s i d  S h a r i a h  d a l a m  P r o d u k s i
P e n g i k l a n a n ”  
YBrs. Prof. Madya Dr Aida Mokhtar
Kuliah Ilmu Pengetahuan Berteraskan Wahyu dan Warisan
Islam dan Sains Kemanusiaan AbdulHamid AbuSulayman,
Universiti Islam Antarabangsa Malaysia (UIAM)

K e r t a s  5 :
“ I s u  K e a g a m a a n  d a l a m  K o d  K a n d u n g a n  P e n g i k l a n a n
d i  M a l a y s i a ”
YBrs. Puan Mediha Mahmood
Pengarah Eksekutif, Forum Kandungan Komunikasi dan
Multimedia (CMCF) 

M o d e r a t o r :  Y B r s .  P n .  N u r  S y a h i d a h  b i n t i  A b d u l  J a l i l
F e l o w ,  P u s a t  K a j i a n  E k o n o m i  d a n  K e m a s y a r a k a t a n
( E M A S ) ,  I K I M
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SILA SCAN UNTUK DAPATKAN
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